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DEBORA RIGATO
- ACQOUIA DI PARMA

EDebora Rigato il nuovo
Communication Manager Internazionale di
Acqua di Parma. Profonda esperienza quella di
Debora, gia consolidata nel Gruppo
Schiapparelli e quind nel Gruppo De Beers-
JWT Ttalia come PR & Press Office Manager.

del Gruppo Artemide. Complimenti da Daily
Lugury, con Laygurio di buon lavoro.
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® COPPOLA-ELIZABETH
ARDEN

on lapertura della stagione
estiva, il prossimo maggio, lo splendido
Atelier Coppola. a Porto Cervo (foto) rinnovera
Vefficace collaborazione con Elizabeth Arden che
gia affida a vt gli altri atelier Coppola
(Milano, Roma, Firenze Como) il suo prestigioso
make-up Skin Loving. Di Monica Coppola la
scelta dei prodoti per rendere eccezionale Ueffetto
capelli e truceo per la bellezza del polto, Della
fragranza Badgley Mischka - Elizabeth Arden,

tutti gh aliri, disporra per la dlientela di
trattament Elizabeth Arden anti-age, Ceramide
¢ Intervene Skincare, 'antiossidante Prevage e la
storica crema Eight Hour.
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Di recente il ruolo di International PR Manager

avra Vesclusiva Uatelier di Porto Cervo che, come

Ciluliano Mud
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mwere un

addmtwmszdlafaswtm:ﬁwpertmadw“Tmm :
inizio con la. morte del sindaw”, vuol dire cogliere

infatti ¢ sotto elezioni del primo cittadino e fame un
romanzo (giallo) sembra davvero seguire londa di
immancabili polemiche e contrasti da campagna.
elettorale. Ma Giuliano Musi nel suo “T Glossatori”
(titolo dell'opera, Minerva edizioni) non ha wlo
Vattimo: semmai Latiimo ha colto il suo lavoro.
che.... va doverosamente letto per saperne di pi su
“quella” morte del sindaco. Giallo oblige, no?

 “EXTREME
¥IN VOGUE”

uesta é
unimmagine

wzanwsbrastupendawhztadaDnIrc&Gabbma
per il lancio del loro make-up (per ora in Ialia solo
| dlla Rinascente Duomo di Milano). “Eoxtreme
Beauty in Vogue” si intitola questo “incredibile”
defilé di immagini firmate dai massin della
fotografia. Oltre ad Erwin Blumenfeld, Richard
Avedon, Cliford Coffn, Hi, Gorge Hoyningen-
Huene, Steven Klein, Anmie Leibovitz, Stever:.
Meisel, Sheila Metzne; Duane Michals, Helmut
Newton, Irving Penn, Herb Ritts, Edward -~
Steichen, Deborah Tiurbeville, Ellen Von Unwerth e
Bruce Weber. Per la scenografia, in accordo con il
Comune di Milano, Dolee & Gabbana ha
chiamato il genio di Jean Nouwvel, architetio
urbanista francese. La mostra aperta in marzo si.
andude il prossimo 10 maggio.
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profiumeria Mazzolari in Piazzetia Giordano, @

davvero protagoniste di un maquillage raffinaio ¢
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. specialmente ad uso delle SPA, aquummem:g
via Lamarmora 33, Milano, telefono 02. :
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N contemporaneamente la seonda edizione del
| “Beauty Skin Tour”: una S00 bianca
brandizzata Clinique ed Ethos Profumerte, si
| sposterd in quattro citta selezionate (Brescia 7
. maggiv, Vicenza 8 maggio, Varese 15 maggio ¢
PamaZZmaggw)mpmssmtadmrmmmz,bar
' _EanszdermClzmqueqfettuermmﬂmalmdella
. pelle invitando a recarsi nelle Profumerie Ethos
et 6 all s o G pdhs
‘ (7mque e partecipare alwncvrso

7 &L ROSSETTO MAC
ER LHIV/AIDS

| {na nuova edizione del rossetto MAC
A Viva Glam VI, testimoniato da Fergie,
 tiporta Vattenzione sull HIV/AIDS, cosi da
~ procurare supporto al MAC AIDS Fund per
 rageiungere, nel suo 15° anno di attivitd, 150
milioni di dollari da devolvere alle
. organizzazioni che si occupano di fornire cibo,
 casa ed altri beni di prima necessita alle persone
' affette da HIV/AIDS. Il rossetto ¢ disponibile in
ogni punio vendita MAC da aprile al prezzo
 consigliato al pubblico di 17,50 euro.

 BVLGARI:  §
UN ANELLD S
01 SOLIDARIETA

n occasione del 125 anniversario

della sua fondazione, Bulgari ha attuato un
grande progetto di racolta fondi per la difesa dei
dirittt dell‘infanzia, significata dalla campagna
internazionale di Save the Children “Riscriviamo il
futuro”. Obiettivo: taccogliere 10 milioni di euro
entro la fine del 2009, un milione dei quali gia
donato da Bulgari. Un anello in argento creato
appositamente per la campagna e recnte
all‘interno Uincisione del logo Save the Children ¢
#n vendita in tutti 1 negozi Bulgari nel mondo e in
alcuni selezionati department stores, al prezzo di
290 eurv, 50 dei quali devoluti alla campagna.
Che oltre all‘anello avta a disposizione una
allezione di 11 esemplari di alta gioielleria e 7 di
alta orologeria del valore complessivo di 3 milioni
di euro, presentati ufficialmente i 20 maggio a
Roma in occasione della retrospettiva “Tra Eternita
¢ Storia”, al Palazzo delle Esposizioni. Gioielli e
arologi saranno presenti in eventi Bulgari di alto
profilo in tutto il mondo e tnfine nell asta che si
terra I'8 dicembre a New York, il aui ricavato sar
interamente devoluto a Save the Children.

|

DISEGNA IL FLACONE

wattro flaconi di “Aquolina” contenenti acque
rpo profimate e vestite alla moda: Animal,
Pop, Rock e Lolita. E la novita, limited edition

primavera-esicie: un'idea che dard vita anche ad

infatti da giovani designer che parteciperanno a
“Disegna la tua anima”. wuwwselectiva-spa.it

e

un concorso. [ futuri quatiro flaconi saranno vestiti

IN TESTA...

e donne italiane hanno in testa una sola
sa” & loperazione che Soco-Socieia

Cosmetici attua con due concorsi gia in vista in
profumeria. L'uno “Lacca, Vinei & Gusta”
dedicato alle consumatric, Ualiro “La vefrina piil
bella” riservato alle profumerte. Che potranno
vincere un viaggio in Brasile, una settimana, per
due persone. Quanto alle consumairici, i palio
prodotti Lavazza a cominciare dalla macchina da
caffe “A modo mio”. Da consultare il stto speciale
olire & www.deloglin.it

LIN’ESPERIENZA CLARINS
[laﬁrstQJeﬁenceéﬂﬁmludelmn
nel cuore del marchio atiraverso un percorso in 3D
mnvwmlzra,dmlogamnovazwna Una vera
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C'E UN'INTELLIGENZA ESTETICA...
4§ | nivlligenza estetica” di Piero Lorerzetti (Filo Editore) “¢ una racolta i,
storte emblematiche che contengono emozioni e motivazioni diefro la L
decisione di ricorrere alla chirurgia estetica”. Ognuna delle storie ¢ espressione di |
un fenomeno mondiale che secondo i dati 2007 dell’American Society of Plastic )
Surgery, sancisce una statistica impressionante: 12 milion di interventi chirurgici
per una spesa di 8,3 miliardi di dollari e 4,7 miliardi per ritocchi, tossina
Mmhmm,ﬁllumMmmedumgopmednmmmnﬁwszzﬂaBorghwlmmwdzRom
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